Министерство образования Российской Федерации

Учебно – методическое объединение вузов России по образованию в области коммерции

Учебно – методическое объединение вузов России по образованию в области менеджмента

Базовые вузы:  Московский государственный университет коммерции,

                                                Государственный университет управления

 Примерный учебный план по специальности 061500 Маркетинг
               “Утверждаю”

      Начальник Управления                                                               Квалификация – маркетолог

                      Г.К. Шестаков                                                              Форма обучения - очная

            23.03.2000                                                                                                 Срок обучения – 5 лет

  № 202 эк/сп

	№ п/п
	Наименование дисциплин
	Объем
	(часов)
	Семестр
	Форма итогового 

	
	
	Всего
	Аудитор.

занятий
	
	контроля

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	ГСЭ
	Общие гуманитарные и социально – экономические дисциплины
	1800
	
	
	

	ГСЭ.Ф.00
	Федеральный компонент
	1260
	
	
	

	1.
	Иностранный язык
	340
	204
	1,2,3,4
	экз.

	2.
	Физическая культура
	408
	272
	1,2,3,4
	зач.

	3.
	Отечественная история
	180
	102
	1,2
	экз.

	4.
	Социология
	120
	68
	1
	экз.

	5.
	Философия
	212
	113
	5,6
	экз.

	ГСЭ.Р.00
	Национально – региональный (вузовский) компонент
	270
	
	
	

	6.
	Дисциплина по выбору вуза
	150
	85
	5
	экз.

	7.
	Дисциплина по выбору вуза
	120
	68
	3
	экз.

	
	Дисциплины, предлагаемые УМО для вузовского компонента:

· Макроэкономика

· Правоведение

· и другие
	
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	ГСЭ.В.00
	Дисциплины и курсы по выбору студента, устанавливаемые вузом
	270
	
	
	

	8.
	Дисциплина по выбору
	110
	68
	1,2
	зач.

	9.
	Дисциплина по выбору
	110
	68
	3,4
	зач.

	10.
	Дисциплина по выбору
	50
	34
	2
	зач.

	
	Дисциплины, предлагаемые УМО в качестве дисциплин по выбору:

· История экономики

· Русский язык и культура речи

· Этика делового общения

· Культурология

· Психология и педагогика

· Иностранный язык

· и другие
	
	
	
	

	ЕН
	Общие математические и естественнонаучные дисциплины
	1000
	
	
	

	ЕН.Ф.00
	Федеральный компонент
	800
	
	
	

	1.
	Математика
	400
	204
	1,2,3
	экз.

	2.
	Информатика
	200
	136
	1,2
	экз.

	3.
	Концепция современного естествознания
	200
	102
	1,2
	зач.

	ЕН.Р.00
	Национально – региональный (вузовский) компонент
	100
	
	
	

	4.
	Дисциплина по выбору вуза
	100
	68
	4
	зач.

	
	Дисциплины, предлагаемые УМО для вузовского компонента:

· Пакеты прикладных программ

· и другие


	
	
	
	

	ЕН.В.00
	Дисциплины и курсы по выбору студента, устанавливаемые вузом
	100
	
	
	

	5.
	Дисциплина по выбору 
	50
	34
	2
	зач.

	6.
	Дисциплина по выбору 


	50
	34
	3
	зач.

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	
	Дисциплины, предлагаемые УМО в качестве дисциплин по выбору:

-  Безопасность жизнедеятельности

· Экономическая география 

   и регионалистика

· и другие
	
	
	
	

	ОПД
	Общепрофессиональные дисциплины
	2900
	
	
	

	ОПД.Ф.00
	Федеральный компонент
	2400
	
	
	

	1.
	Экономическая теория
	260
	136
	1,2
	экз.

курсовая

работа

	2.
	Экономика предприятия
	280
	143
	5,6
	экз.

курсовая

работа

	3.
	Финансы, денежное обращение и кредит
	120
	68
	4
	экз.

	4.
	Бухгалтерский учет, аудит
	280
	175
	5,6
	экз.

	5.
	Статистика
	150
	85
	3
	экз.

	6.
	Менеджмент
	240
	128
	5,6
	экз.

	7.
	Основы маркетинга
	240
	136
	3,4
	экз.

курсовая

работа

	8.
	Товароведение, экспертиза  и стандартизация
	150
	85
	4
	экз.

	9.
	Коммерческая деятельность
	140
	75
	6
	зач.

	10.
	Ценообразование
	120
	60
	6
	зач.

	11.
	Логистика
	160
	85
	7
	экз.

	12.
	Информационные системы маркетинга
	130
	68
	5
	зач.

	13.
	Правовое регулирование маркетинговой деятельности
	130
	68
	8
	экз.

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	ОПД.Р.00
	Национально – региональный (вузовский) компонент
	250
	
	
	

	14.
	Дисциплина по выбору вуза
	130
	68
	3
	экз.

	15.
	Дисциплина по выбору вуза


	120
	68
	4
	экз.

	
	Дисциплины, предлагаемые УМО для вузовского компонента:

-    История экономических учений

-    Налоговая  система

· Мировая экономика и международные экономические отношения

· Статистика рынка

· и другие
	
	
	
	

	ОПД.В.00
	Дисциплины и курсы по выбору студента, устанавливаемые вузом
	250
	
	
	

	16.
	Дисциплина по выбору 
	130
	68
	7
	экз.

	17.
	Дисциплина по выбору 
	120
	68
	8
	зач.

	
	Дисциплины, предлагаемые УМО в качестве дисциплин по выбору:

· Маркетинговое консультирование

· Деловые переговоры 

· Таможенное дело

· Внутрифирменное планирование

· Управление персоналом

· и другие
	
	
	
	

	ДС
	Дисциплины специализации
	2004
	
	
	

	ДС.Ф.00
	Федеральный компонент
	1160
	
	
	

	1.
	Управление маркетингом
	240
	136
	7,8
	экз.

курсовая

работа

	2.
	Маркетинговые исследования
	240
	136
	7,8
	экз.

	3.
	Поведение потребителя
	100
	68
	7
	экз.

	4.
	Маркетинговые коммуникации
	240
	136
	7,8
	экз.

	5.
	Международный маркетинг
	100
	51
	8
	экз.

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	6.
	Маркетинг в отраслях и сферах деятельности
	240
	136
	8,9
	экз.

курсовая

работа

	ДС.Р.00
	Национально – региональный (вузовский) компонент 


	844
	442
	8,9
	

	
	Дисциплины специализации, утверждаемые Ученым Советом вуза с последующим согласованием с УМО:
	
	
	
	

	7.
	Дисциплина специализации
	
	
	
	

	8.
	Дисциплина специализации
	
	
	
	

	9.
	Дисциплина специализации
	
	
	
	

	10.
	Дисциплина специализации
	
	
	
	

	11.
	Дисциплина специализации
	
	
	
	

	12.
	Дисциплина специализации
	
	
	
	

	ФТД.00
	Факультативы
	450
	
	
	

	ФТД.01
	Военная подготовка
	450
	
	
	


         Всего на теоретическое обучение:                                                   8154 часа       

        Практика: всего 14 недель, в том числе:

2 недели – учебно – ознакомительная практика

12 недель – производственная  практика

Итоговая государственная аттестация:

1. Итоговый междисциплинарный экзамен

2. Защита выпускной квалификационной (дипломной) работы

Председатель  Совета УМО

по образованию в области коммерции                                                                   Н.П. Ващекин

